“REAL SOIL IS
ACTIVE, ALIVE,

|

SOIL.
SUSTAINS LIFE.

1 MILLION BACTERIA,
120,000 FU
AND 25,000 ALGAE

Warum gibt es die Ausstellung?

Boden ist unsere Lebensgrundlage: Uber

90 Prozent unserer Nahrungsmittelproduk-
tion hdngt direkt vom Boden ab. Die Welt-
bevolkerung wichst stetig, sodass wir immer
mehr Nahrungsmittel brauchen. Trotzdem
gehen wir mit dem Boden nicht sorgsam um.
Durch zu intensive und nicht nachhaltige
landwirtschaftliche Methoden, aber auch
durch Stadtebau und Besiedlung geht frucht-
barer Boden unwiederbringlich verloren.

- ,

BODEN.
GRUND ZUM LEBEN.

Um die Offentlichkeit weltweit fiir die Bedeutung von Bo-
den zu sensibilisieren, haben die Vereinten Nationen das
Jahr 2015 zum ,Internationalen Jahr des Bodens“ erklart.
Der richtige Zeitpunkt, um sich zu fragen: Wie ist es um un-
seren Boden bestellt und wie kénnen wir nachhaltiger mit
dieser kostbaren Ressource umgehen? Um sich gemeinsam
fir mehr Bodenschutz einzusetzen, hat die Deutsche Ge-
sellschaft fiir Internationale Zusammenarbeit (GIZ) GmbH
im Auftrag des Bundesministeriums fiir wirtschaftliche
Zusammenarbeit und Entwicklung (BMZ) und im Verbund
mit einem breiten Boden-Netzwerk eine Kommunikations-
kampagne ins Leben gerufen: ,Boden. Grund zum Leben.”

In diesem Kontext entstand die gleichnamige Ausstellung,
die fiir das Thema (neu) sensibilisieren soll. Sie ist so auf-
gebaut, dass sie sowohl Fachleute als auch Schiilerinnen

und Schiiler sowie interessierte Laien anspricht und (neues)
Wissen zum Thema Boden vermittelt. Zudem ist sie so konzi-
piert, dass nicht grundsitzlich die ganze Ausstellung gezeigt
werden muss, sondern die einzelnen Elemente je nach Ziel-
gruppe, Raum und Anlass kombinierbar sind.

Aufbau der Ausstellung

Ohne Boden hitten wir weder Nahrung, noch sauberes
Wasser - ohne ihn kénnten wir nicht leben. Doch sind nicht
nur wir vom Boden abhingig, er ist es auch von uns. Boden
ist eine nicht erneuerbare Ressource und nur durch einen

nachhaltigen Umgang kénnen wir ihn erhalten. Um dieses
gegenseitige Abhangigkeitsverhaltnis darzustellen, ist die Aus-
stellung in die drei folgenden Themenbereiche untergliedert:

BODEN LEBT"

NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG IM
FOKUS DER WELT-
GEMEINSCHAFT.

I. Der Boden: Im ersten Teil wird Boden als
lebendiger Organismus dargestellt. Wie ent-
steht er? Was sind seine Funktionen und wo-
durch geht Boden verloren? Dem Betrachter/
der Betrachterin wird dabei der Zusammen-
hang zwischen Boden und Leben vermittelt
und somit Wertschétzung fiir diese kostbare
Ressource generiert.

IL. Der Mensch: Im zweiten Teil steht der
Mensch mit seinen Bediirfnissen im Mittel-
punkt. Ob Nahrung, Kleidung, Arbeit oder
Mobilitét - all diese Bediirfnisse konnen nur
mit Hilfe von Boden befriedigt werden. Der
Betrachter/die Betrachterin soll sich dessen
bewusst werden.

III. Boden und Mensch: Wie konnen Menschen
und Boden so zusammen leben, dass sie von-
einander profitieren und somit lebensfihig
bleiben? Antworten auf diese Frage mochte

der dritte Teil der Ausstellung geben. Hierfiir
werden weltweite Initiativen und Projekte, aber
auch individuelle Handlungsmoglichkeiten
vorgestellt.



Inhalt der einzelnen Roll-ups

THEMENBEREICH I: BODEN

OHNE GESUNDEN
BODEN.

LBODEN IST
UNERMUDLICH
IN BEWEGUNG.
BODEN LEBT!"

BODEN.
EINE BUNTE VIELFALT.

BODEN BRAUCHT ZEIT.

Roll-up 1:

Ohne gesunden Boden...

Ein Leben ohne Boden ist nicht méglich. Das
wird durch die dargestellten Funktionen von
Boden deutlich.

Roll-up 2:

»,Boden ist unermiidlich in Bewegung.
Boden lebt!*

Auf plakative Weise wird Boden als leben-
diger Organismus dargestellt. Verschiedene
Zahlen und Fakten dienen als Beleg.

Roll-up 3:

Boden. Eine bunte Vielfalt.

Die verschiedenen Bodentypen und das
Profil von Boden sind Thema dieses Roll-ups.

Roll-up 4:

Boden braucht Zeit.

Die skizzierte Entstehung von Boden im
Zeitverlauf belegt, dass Boden eine begrenzte,
in menschlichen Zeitraumen nicht erneuer-
bare Ressource ist. Zudem wird die Bedeu-
tung von gesundem Boden verdeutlicht.

- WENN WIR IHN NICHT
SORGFALTIG PFLEGEN,
GIBTES KEIN LEBEN."
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Roll-up 5:

»~Wenn wir ihn nicht sorgfiltig pflegen, gibt es
kein Leben.”

Durch nicht nachhaltige Nutzungsformen
zerstoren wir fruchtbaren Boden unwieder-
bringlich.

Roll-up 6:

Land nachhaltig bewirtschaften.

Good Practice: Innerhalb eines GIZ-Projekts
in Athiopien kénnen Kleinbauern und-
-bduerinnen ihre Ertrdge durch nachhaltige,
bodenschonende Wirtschaftsmethoden
erhohen und somit ihre Erndhrung sichern.

Rollup 7:

Wiistenbildung verringern.

Good Practice: Bodenschutz und -rehabilitie-
rung stehen im Zentrum der Sahel-Projekte
der deutschen Entwicklungszusammen-
arbeit. Verloren geglaubtes Ackerland wird
wieder nutzbar gemacht und der lokalen
Bevolkerung eréffnen sich neue Einkom-
mensmoglichkeiten.



THEMENBEREICH II: MENSCH
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NAHRUNG

Roll-up 8:

»Boden ist eine Ressource, ein lebendiges,
atmendes Wesen, das sich, wenn richtig
behandelt, selbst erhilt. Boden sichert unser
aller Leben.”

Die Grundbediirfnisse der Menschen werden
aufgezeigt. Diese lassen sich nur mit Hilfe
von gesundem Boden befriedigen.

Roll-up 9:

Im lindlichen Raum wird iiber die kiinftige
Erndhrung der Menschheit entschieden.
Kleinbauern und -bduerinnen in Entwick-
lungsldndern konnten dem Kreislauf der
Armut entkommen, hitten sie Zugang zu
richtigem Know-how, modernen Maschinen
und Saatgut.

Roll-up 10:

Weltbevolkerung - Agrarfliche pro Kopf.
Wachsende Weltbevolkerung und der stei-
gende Bedarf an Agrarfliche hingen zusam-
men. Wihrend so die verfiigbare Agrarfliche
pro Kopf sinkt, sind die ertragsfahigen Boden
weltweit ungleich verteilt.

Roll-up 11:

Wenig Land. Viele Interessen. Boden wird zum
Handelsobjekt.

Der Boden selbst sowie die angestammte
Bevolkerung, die auf und von ihm lebt, leiden
unter steigendem Nutzungsdruck und Ge-
schiften von ausldndischen Agrarkonzernen
und Finanzinvestoren.

Roll-up 12:

FuBabdriicke in fernen Landern.

An dieser Stelle werden die Begriffe ,Land-
FufRabdruck® und ,virtuelles Land®, d.h. die
Belegung bzw. der Verbrauch von Boden
anderer Linder fiir unsere Nahrungs- und
Konsumgiiter, erklart. Auch der weltweit
ungleiche Verbrauch von Land ist Thema
dieses Roll-ups.
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Roll-up 13:

Fleisch braucht Land.

Durch unseren enormen Fleischkonsum
verbrauchen wir sehr viel Land. Daten und
Fakten illustrieren dies.

Roll-up 14:

Wichst eine Stadt, schrumpft

fruchtbarer Boden.

Stadte und Verkehrsflichen wachsen welt-
weit. Verschiedene Zahlen verdeutlichen, wie
dramatisch diese Entwicklung fiir Boden ist.
Deutschland dient als Beispiel.

Roll-up 15:

Vorsicht. Boden ist sensibel.

Aufgrund falscher landwirtschaftlicher
Methoden gehen jihrlich Millionen von
Hektar fruchtbares Land verloren. Dazu
tragen sowohl die industrielle Landwirt-
schaft als auch bestimmte kleinbéuerliche
Methoden bei.

Roll-up 16:

Paprika, Tomaten und Salat - und das mitten
in der Stadt.

Good Practice: Was verbirgt sich hinter
»Urban Farming“ bzw. ,Urban Gardening®,
was tragen solche Ansitze zum Bodenschutz
bei? Das zeigen die Beispiele K6ln und Kuba.

Roll-up 17:

»Economics of Landdegradation” -
Investition in Bodenschutz zahlt sich aus.
Good Practice: Mit 6konomischen
Argumenten versucht die ELD-Initiative
weltweit, Politik und Wirtschaft fiir aktiven
Bodenschutz und nachhaltige Landnutzung
Zu gewinnen.



THEMENBEREICH III: BODEN UND MENSCH

NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG IM
FOKUS DER WELT-
GEMEINSCHAFT.

BODEN NACHHALTIG
NUTZEN.

Roll-up 18:

Nachhaltige Entwicklung im Fokus der
Weltgemeinschaft.

Die Vereinten Nationen haben den Schutz
von Boden und Land in die nachhaltigen
Entwicklungsziele (Sustainable Development
Goals, SDGs) mit aufgenommen. Diese folgen
auf die Millenniums-Entwicklungsziele, die
2015 auslaufen.

Roll-up 19:

Boden nachhaltig nutzen.

Was bedeutet nachhaltig in Bezug auf
Boden? Mit diesem Thema beschiftigt
sich Roll-up 19. Dabei geht es sowohl um
okologische, 6konomische und soziale
Aspekte.

Roll-up 20:

Methoden nachhaltiger Landwirtschaft.

An dieser Stelle werden verschiedene
Aspekte nachhaltiger Landwirtschaft vorge-
stellt. Im Mittelpunkt steht die Betrachtung
des gesamten Systems — Mensch, Umwelt
und politische Rahmenbedingungen.

Roll-up 21:

National - International gemeinsam fiir den
Boden.

Die Politik hat eine herausragende Rolle fiir
den nachhaltigen Umgang mit unseren Bo-
den. Nationale und internationale Akteure
zeigen sich verantwortungsvoll und setzen
sich fiir Bodenschutz ein - das belegen ver-
schiedene Beispiele.

Roll-up 22:

Was kann ich tun?

Durch einfache Verhaltensweisen kann sich
jeder einzelne von uns fiir den Schutz von
Boden einsetzen. Eine Sammlung von Ideen
regt zum Handeln an.
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Roll-up 23:

Wenn Du am Wochenende zuhause bist, geh
in Deinen Garten, auf ein Feld oder in den
Wald. Nimm eine Handvoll Erde auf und
rieche das kriftige Aroma des Bodens. Jetzt
hiltst Du DEINE ZUKUNFT in den Hinden.
Dieser Appell verdeutlicht unsere Beziehung
zu Boden. Wir missen achtsam mit ihm um-
gehen, denn ohne ihn kénnen wir nicht leben.

Roll-up 24:

Sichere Landrechte fiir Mensch und Umwelt.
Good Practice: In Tadschikistan mochte die
GIZ innerhalb eines Projekts erreichen, dass
Waldressourcen 6konomisch rentabler sowie
sozial und 6kologisch vertraglich bewirt-
schaftet werden.

Roll-up 25:

Frauen stdrken - Fiir Mensch und Umwelt.
Good Practice: Kleinbduerliche Produzentin-
nen und -produzenten in Bolivien erlernen
in diesem GIZ-Projekt den nachhaltigen
Umgang mit Wasser und Boden.

Roll-up 26:

Ein Land forstet auf.

Good Practice: Die GIZ fiihrt in Madagaskar
ein Projekt durch, bei dem Naturholz vor
der Abholzung bewahrt wird und Kleinbau-
ern und -bauerinnen durch nachhaltiges
Wirtschaften gleichzeitig ihr Einkommen
steigern.

Roll -up 27:

Nachhaltig die Rolle auf dem Weltmarkt
verbessern.

Good Practice: Das Siegel ,,Cotton made

in Africa“ sichert afrikanischen Baum-
woll-Kleinbauern eine stabile Marktanbin-
dung. Ertrage werden durch verbesserte
Bodenfruchtbarkeit gesteigert.



Wenig Aus Stellungsplatz? Diese einen Meter Breite ein. In einem Gestell befinden sich

jeweils zwei Roll-ups, die zusammen oder auch nur ein-

Roll-ups sollten verwendet werden. seln verwendet werden kénnen,

Die Ausstellung ist so konzipiert, dass sie spezifischen 2. Bewaihrt hat sich auch das Aufstellen von Roll-up Grup-
Bediirfnissen - bzgl. Zielgruppe, Anlass, Raum - angepasst pen (je 3-4,im Kreuz angeordnet) frei im Raum stehend,
werden kann. Das heif3t: Sie funktioniert nicht nur als grofies um die Informationen strukturiert aufzulockern.

Ganzes, sondern kann auch nur in Teilen gezeigt werden, wenn
beispielsweise der Ausstellungsraum nicht gro genug ist, um
alle Roll-ups aufzustellen. Dabei gibt es zwei Moglichkeiten:

1. Um einen Uberblick iiber alle Themenbereiche bieten zu
kénnen, sollten Sie neben dem Titel-Roll-up (0) mindes-
tens die folgenden Roll-ups aus den drei Teilen verwenden:
I-2und 5;11-8,10 und 11; IIT - 18 oder 19 sowie 20-22.
Alle weiteren themenspezifischen Roll-ups kénnen Sie
optional wie in einem Baukastensystem nutzen. Je mehr
Roll-ups pro Themenbereich gezeigt werden, umso tiefer
kénnen die Betrachter/innen in die Thematik einsteigen.

2. Alternativ kénnen Sie auch nur einen der drei Themen- 3. Der Ausstellungsraum sollte hell oder gut beleuchtet sein.
bereiche ausstellen. Dabei empfiehlt es sich, neben dem Um die Roll-ups besser wirken zu lassen, konnen auch
Titel-Roll-up alle weiteren Roll-ups des Teils zu verwenden. Strahler eingesetzt werden.

3. Zusitzlich ist zu beachten, dass die Gestelle paarweise 4. Aufstellen der Roll-up-Elemente:
bespannt sind (siehe Ubersicht auf der Website). Falls
Sie also die Vorder- und Riickseite verwenden mdchten, e Dadie Gestelle in zusammengeklappter Form leichter
brauchen Sie entsprechenden Platz. transportierbar sind, {iberlegen Sie sich idealerweise

vorher, in welcher Reihenfolge bzw. an welchem Platz

Zur besseren Auswabhl finden Sie die einzelnen Roll-ups als Sie welches Roll-up aufstellen mochten. In jedem

PDF auf der Website: Roll-Container ist eine Ubersicht der enthaltenen

www.grund-zum-leben.de/material/bodenausstellung Roll-ups mit obenstehender Nummerierung und Bild

beigelegt.

Die Ausstellung ist auch als Postervariante erhiltlich, die * Entnehmen Sie die Teleskopstange aus dem

Grofe der einzelnen Poster betriagt 47 x 118 cm. Roll-up-Gehiuse durch leichten Druck auf die Seite

der Stange, an der das Gewinde sitzt, stecken Sie diese
in die vorgesehene Offnung am Gehiuse, bis sie fest

Was muss sonst no Ch sitzt. Nun ziehen Sie den unteren Teil der Stange ganz
heraus und drehen ihn fest. Der zweite Teil wird auf
beachtet werden? der Héhe von 1,95 m (rote Markierung) festgedreht.
Wenn Sie beide Teile des Roll-ups verwenden, setzen
1. Die Roll-ups sind jeweils 2 Meter hoch und 80 Zentimeter Sie den Adapter auf die Stange. Dieser befindet sich in
breit. Zwischen den einzelnen Roll-ups sollten je 10 Zen- der kleinen roten Innentasche.
timeter Abstand sein. Das heif3t: Planen Sie pro Roll-up e Ziehen Sie den Druckteil vorsichtig aus dem Gehause.
Achtung: Druck gleichmiflig herausziehen und gut
festhalten.
e Haken Sie die Klemmleiste des Druckteils in die
e ‘ i = Teleskopstange ein, bei der Verwendung des zweiten

o

Roll-ups verfahren Sie ebenso.

e Achtung: Lassen Sie den Druck wihrend des Auf- und
des Abbaus nicht los, da er sonst unkontrolliert nach
unten schnellt.

e Beim Abbau ist darauf zu achten, dass der Druckteil
langsam und gleichméifig nach unten in das Gehéuse
zurlckgefiihrt wird. Falls der Druckteil sich schrég auf-
rollt, ziehen Sie ihn wieder heraus und beginnen Sie neu.
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Details zur Bestellung Ansprechpartner

Die Ausleihe ist kostenfrei, die Transportkosten miissen Bei Interesse an der Ausstellung und fiir alle Details
jedoch vom Ausleiher ibernommen werden. Aufierdem wenden sie sich an: ccd-projekt(at)giz.de

sollte eine Versicherung abgeschlossen werden (Der Wert der
Ausstellung betragt 4.000 Euro). Die Ausstellung liegt in deut-
scher und englischer Sprache vor (jeweils 15 Roll-up-Gestelle
mit 30 Grafiken).

Die 15 Roll-up-Gestelle befinden sich in insgesamt drei
Roll-Containern.

Alle Roll-ups sind auch im Posterformat fiir die dauerhafte
Verwendung oder als digitale Poster-Druckdateien bestellbar.
Die Posterversion ist zusitzlich auch in franzésischer

Sprache erhaltlich.
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